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Objectius de lajornada

PLADE LA
SESSIO

Comercialitzacié alimentaria. Algunes dades clau. Ana
Correro. Arran de Terra.

Estratégies de comercialitzacié. Com establir un full de
ruta pel meu projecte? Ana Correro. Arran de Terra.

Torn de preguntes

Distribucié agroecologica. Propostes estratégiques a
través de nodes. Benjami Aguilar. Som Ecologistica.
Torn de preguntes

Exemples d’experiéncies de comercialitzacid i

distribucié agroecologiques



ALGUNES DADES PER SITUAR-NOS




Autosuficiencia alimentaria

Al Bergueda es perden cada any 110,12 ha de conreus. La
majoria dels conreus de 1956 s’han convertit en boscos
densos d'aciculifolis.

A (o) Hi ha una poblacid de 40.039 persones, i es podria
BERGUEDA 246 /O alimentar 98.147 persones. Tot i aixi, s’ha de distingir
tipologia de conreus.

Superficie de conreus en seci: cereals | altres Suparficie de conreus en regadiu: hortalisses i fruita dolga
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. A la demarcacio de Barcelona es disposa d'un total de
BARCELONA (PROV|NC|A) 1 O % 203.779 hectarees de superficie agricola; concretament,
189.127 ha de seca i 14.652 ha de regadiu.

Amb aquestes hectarees es poden alimentar al voltant
de 600.000 persones, una xifra que representa el 10% dels
habitants de la demarcacio.

CATALUNYA 44%

Font: DIBA, 2021


https://gisportal.diba.cat/portal/apps/storymaps/stories/25d1fe92ec134006a9743e89e6f8a330

Logisticai distribucio

PORT BCN MERCABARNA SHEE

El Port de Barcelona és un dels principals centres Mercabarna és un dels mercats majoristes més
logistics a Europa. importants d'Europa

Els productes agroalimentaris representen el 20%
del trafic portuari.

SOJA: PRINCIPAL PRODUCTE IMPORTAT

Només dues companyies importen practicament
el 100% de |la soja que arriba al port

Per cultivar la soja que s'importa anualment a
través del port caldria:

PRINCIPALS PRODUCTES COMERCIALITZATS

1.250.000 HA DE TERRA Franca, Segovia, Malaga

75% DE LASUPERFICIE

CULTIVADA % Canaries, Equador, Costa Rica

>.Z: . Ve .
@ Almeria, Mdrcia

Font: Ajuntament de Barcelona, 2023 Font: Mercabarna, 2022



https://ajuntament.barcelona.cat/barcelonaeconomia/ca/transports-i-comunicacions/port-mercaderies-i-passatgers/distribucio-productes-i-origen-desti
https://www.mercabarna.es/media/upload/pdf/llibre-estadistic-mercat-fruita-hortalissa-2022_1683008230.pdf
https://www.mercabarna.es/media/upload/pdf/llibre-estadistic-mercat-fruita-hortalissa-2022_1683008230.pdf
https://www.mercabarna.es/media/upload/pdf/llibre-estadistic-mercat-fruita-hortalissa-2022_1683008230.pdf

FACTURACIO CATALUNYA Tgpg

Comercialitzacio

>15%

35%

<10%

<10%

SUPERFICIE CAT, QUOTA MERCAT

15%

35%

10%

10%

NUM ESTABLIMENTS CAT

19%

LLOC DE COMPRA ALIMENTARIA, CATALUNYA, 2020

Font: Barometre percepcio aliments ecologics, Generalitat de Catalunya, 2022
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https://www.ccpae.org/docs/consumidors/barometre_percepcio_consum_aliments_ecologics_2020.pdf
https://www.ccpae.org/docs/consumidors/barometre_percepcio_consum_aliments_ecologics_2020.pdf
https://www.ccpae.org/docs/consumidors/barometre_percepcio_consum_aliments_ecologics_2020.pdf

Comercialitzacio eco

50.0% Hi ha un augment imporiantissim deis grups de
consumagroecologic a Catalunya, alxl com de
marcals de pagas | ecclogic, restaurants kmo i

40.0% cooperatius | menjadors escolars ecolOgics
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LLOC DE COMPRA ALIMENTARIA ECO, CATALUNYA, 2020

Font. Barometre percepcié aliments ecologics, Generalitat de Catalunya, 2022



https://www.ccpae.org/docs/consumidors/barometre_percepcio_consum_aliments_ecologics_2020.pdf
https://www.ccpae.org/docs/consumidors/barometre_percepcio_consum_aliments_ecologics_2020.pdf
https://www.ccpae.org/docs/consumidors/barometre_percepcio_consum_aliments_ecologics_2020.pdf

Consum alimentari

DESPESA EN ALIMENTACIO A LES LLARS
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Font: Enquesta de pressupostos familiars, Institut Nacional d'Estadistica, 2022

SECCIONS AMB MES CREIXEMENT, 2022

5&(0 RGAN:( Eco Preparats per consumir
: 5 i precuinats

Font: Departament d'Empresa i Treball, Generalitat de Cat, 2022



https://www.ccpae.org/docs/consumidors/barometre_percepcio_consum_aliments_ecologics_2020.pdf
https://www.ccpae.org/docs/consumidors/barometre_percepcio_consum_aliments_ecologics_2020.pdf
https://www.ine.es/dyngs/INEbase/es/operacion.htm?c=Estadistica_C&cid=1254736176806&menu=ultiDatos&idp=1254735976608
https://www.ine.es/dyngs/INEbase/es/operacion.htm?c=Estadistica_C&cid=1254736176806&menu=ultiDatos&idp=1254735976608
https://govern.cat/govern/docs/2021/11/22/11/08/9b6de9fe-0df8-453c-aa2d-2f7e77ccf928.pdf
https://govern.cat/govern/docs/2021/11/22/11/08/9b6de9fe-0df8-453c-aa2d-2f7e77ccf928.pdf
https://govern.cat/govern/docs/2021/11/22/11/08/9b6de9fe-0df8-453c-aa2d-2f7e77ccf928.pdf

Consum alimentari ecologic

{ CATALANES QUE CONSUMEIXEN ECO

29,1% 40,8%

2008 2022

PERFIL DE PERSONES CONSUMIDORES ECO

73,8% . 98,6%

Barcelona provincia Principal rad: la salut

Font. Barometre percepcié aliments ecologics, Generalitat de Catalunya, 2022



https://www.ccpae.org/docs/consumidors/barometre_percepcio_consum_aliments_ecologics_2020.pdf
https://www.ccpae.org/docs/consumidors/barometre_percepcio_consum_aliments_ecologics_2020.pdf
https://www.ccpae.org/docs/consumidors/barometre_percepcio_consum_aliments_ecologics_2020.pdf

Circuits curts de comercialitzacio

En finca Mercats Supermercats

Cistelles cooperatius

Grups de consum Cooperatives amb
AMAP botiga

Sistemes d'apadrinament Petit comer¢

HOSTELERIA
| RESTAURACIO
PARTICULARS

Alterbanc

INTERCANVI
ENTRE
PRODUCTORS/ES

CUINA PER
COL-LECTIVITATS

Menjadors escolars
Menjadors socials
Hospitals

Altra compra publica

SUPORT MUTU
| AUTOABASTIMENT

Horts d'autoconsum

i comunitaris
Bancs d'aliments alternatius
Xarxes de recuperacio

d'aliments



COM AUGMENTEM
EL VOLUM DE VENDES
DES DELS NOSTRES PROJECTES




Impuls de la comercialitzacio

ANALISI DE LA PRODUCCIO PROPIA

| Com és la meva produccio?
/ Quins condicionants té?
Com la puc posar en valor?

(
(o
'\ -——=== ANALISI DELS CANALS DISPONIBLES
y  Prosicontres dels circuits
() curts de comercialitzacio
o " "™ an e ,,
/ ,
(o) /ONIFICACIO
\\ Seleccionem optimitzant les rutes
- a» @ N\
|
Vv

DECISIONS COMERCIALS | LOGISTIQUES

Detectar estrategies, recursos i
infraestructures necessaries




Analisi de la produccio
propia o de proveidores

TIPUS DE PRODUCTE QUE FAIG

QUANTITATS DISPONIBLES PER VENDRE

LIMITS DE LA MEVA DISTRIBUCIO (Temgs propi, preus de 'empresa transportista, no omplo furgonets, etc.)
ESTACIONALITAT DEL MEU PRODUCTE

PREUS (Costos de produccio, marge per augmentar preus, quin és el preu psicoldgic del meu producte, ete.)
IDENTITAT DEL PROJECTE

CAPACITAT DE CONSUM DEL TERRITORI
COMPETENCIA (On ven, 3 quin preu, quins serveis oferelx, quin missatge transmet, suports de xarxes.. )



Prosicontres dels canals

Grups de Mercats Mercats de Col: lectivitats  Col: lectivitats

. . . o . Domicili
consum municipals pages publiques privades

Restauracio Botigues Supercoops

Volums

ig/al
demanats mig/alt

Facilitat de

gestio de canal mig/alt baix/mig

Estabilitat de la

venda mig/alt baix/mig

Preus de venda

Nivell d'alianca [l i i baix/mig

Promocio del
producte

Estalvi de

e nverert mig/alt mig/alt mig/alt

Potencial de

) baix/mig
creixement

Nota mitjana

3,25 3,5 5 4,25 4,25 55 3,25 3,75 2,75
del canal

Adaptacio de “Valoracion por parte de los productores madrilenos de los distintos canales cortos utilizados.” Lopez
Garcia et al.,, 2015.



o o [ I 4
Zonificacio
Analisi de nous punts de comercialitzacio:

AL VOLTANT DE NODES LOGISTICS

O

@S EN LES RUTES HABITUALS

Seleccid de radi de referéncia o
desviacido maxima en funcid de vehicles.

Quins possibles nous punts hi ha en aquest radi?

Corresponen al tipus de canal amb els que vull

treballar?
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Planificacio comercial

REQUERIMENTS DEL CANAL

Servels, productes, quantitats, Formats, preus....
COMPETENCIA

Com s'abasteix el canal? Hi cap (3 meva produccio?
ALIANCES

Per arribar-hi, ampliar volums o millorar eficiencia

COMUNICACIO | COMPLICITAT
Comandes, incidencies, valors, Dropostes...




Comunicacio

VALORS QUE ENS REPRESENTEN | DIFERENCIEN
MATERIALS

Material informatiu (cataleg)
Material de difusio

CANALS DE COMUNICACIO

Online: web, xarxes, publicitat
OFfline: publicitat, logos, pancartes, fires, etc.

VINE-A SUPERCOOP!

Som al Mercat Puigmercadal B
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Zones de produccio i consum

PRODUCCIO > CONSUM




Xarxa viaria per la distribucioé

£ 7 XARXAVIARIA =y INTERCONNEXIO COMARCAL




Fluxos de distribucio

REDISTRIBUCIO DE PRODUCCIO LOCALITZADA - CITRICS




Fluxos de distribucio

REDISTRIBUCIO DE PRODUCCIO LOCALITZADA - BOVI




Nodes de Som Ecologistica

AMBIT DE CATALUNY AMBIT METROPOLITA DE BARCELONA
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Estrategia de zonificacio de BCN

Valldoreix

La Colonia LaFloresta B A =R Coloma Badalona

Montserrat

| Papiol

Sant Bartomeu Sarit Adria
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de Llobregat

Esplugues

de Liobregat

Santa Coloma Sant Joan

de Cervello Despi

Cornella de
Llobregat

Sant Boi de
Llobregat

em
gat



Estrategia de distribucio
a l'entorn dels nodes

Situacio ac

tua



Estrategia de distribucio Canvimodl
a lentorn dels nodes




Estrategia de distribucioé GRS
a l'entorn dels nodes




Estrategia de distribucio
a l'entorn dels nodes

> [ncrement de destins dins el mateix
ambit de d

Canvi modal
Consolidacio




Estrategia de distribucioé L
a l'entorn dels nodes

Multilliurament




Canvi modal
Consolidacio
Multilliurament

o-

Estrategia de distribuc

al'entorn dels nodes Multicanal

/ona d'Elevat Consum Agroecologic




Estrategia de distribucio i

al'entorn dels nodes o Multicanal

Governanca compartida

/ona d'Alta Sobirania Alimentaria

a 0 ] & [ ] " [ = ] ] " = ] & [ ] C [ = ]




Planificacio logistica

Criteris minims dels nodes per a realitzar la distribucio d'ultima milla agroecologica

ESPAI GENERAL PER OPERATIVA [RAInG

ESPAI EMMAGATZEMATGE 30 m?

ESPAI EMMAGATZEMATGE FRED 6m®

ACCES PER FURGOS | CAMIONS Zona carrega i descarrega propera

SISTEMA DE DESCARREGA Manual i despaletitzant el camio %

1 cicle amb caixa isotérmica
i plaques acumuladores de fred

RADI DE COBERTURA Els necessaris Seoool

—_—————

RUTES DE DISTRIBUCIO Truta de 2 jornada a la setmana o




ALGUNS EXEMPLES A CATALUNYA
| ALESTAT ESPANYOL



Experiéncies inspiradores

(iiio




Experiéncies inspiradores

Py hE
COOPERATIVA DE TRANSPORT AGROECOLOGIC o

xarxa pagesa
ritori

__delaterra al ter



Experiéncies inspiradores

R Alimenta
bV alladolid
.’ Mamintatia b Valladebil

Centro de Acopio

Ecolégico
Vg
(O\VallaEcolid




